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  ی ՏٌОه нعاݵ   

 نامهپايانحقوق مادي و معنوي  

پژوهان موسسه آموزش عالي اخلاق و تربيت بيانگر بخشي از  هاي تحصيلي دانش نامه چاپ و انتشار پايان 

  . پژوهشي موسسه است  -علمي هايفعاليت 

گردم موارد  مقطع كارشناسي ارشد، متعهد مي   شناسي اسلاميروانپژوه رشته  دانش   عباس آزادجانب  ينا

 ام با موضوع:نامه ذيل را در خصوص حقوق مادي و معنوي پايان 

تبليغ  درهاي سبك زندگي اسلامي با موفقيت لفهؤهاي شخصيت و مرابطه ويژگي  
  رعايت نمايم و در صورت تخلف از موارد ذيل، كليه تبعات حقوقي آن بر عهده اينجانب خواهد بود:

كتبي به معاونت پژوهش موسسه   صورتبه نامه، مراتب را قبلاً  در صورت اقدام به چاپ پايان  .١

  . صورت كتاب، اولويت با مؤسسه خواهد بودنامه به اطلاع دهم و در صورت تمايل مؤسسه با چاپ پايان 

پايان  .٢ با چاپ  موافقت معاونت پژوهش  به در صورت  پژوه، در صورت كتاب توسط دانش نامه 

 :عبارت ذيل چاپ گردد) پس از برگ شناسنامه(صفحه سوم كتاب 

  ١٣٩٥است كه در سال    شناسي اسلاميروان  نامه كارشناسي ارشد در رشتهكتاب حاضر حاصل پايان «

دكتر محمدرضا    ين آقا يالاسلام و المسلمحجت راهنمايي  در مؤسسه آموزش عالي اخلاق و تربيت به  

 ». از آن دفاع شده است  هنر يعيد رفي حم ي ن آقايالاسلام و المسلمحجت و مشاوره  ياحمد

ي منابع و مآخذ كتابخانه مؤسسه دو نسخه از آن به كتابخانه و دو نسخه نيز  سازي غن  منظوربه  .٣

  . د شدي به معاونت پژوهش اهدا خواه برداربهرهجهت 

  پژوهي دانش خانوادگنام و نام 

  امضاء 

  



  нعاݵی ՏٌОه

  نامهتعهدنامه اصالت پايان 

به شماره   طبس  صادره از  ٦به شماره شناسنامه    طبسمتولد    يعل  فرزند  آزاد  عباس  جانب نيا 

اسلاميروان رشته    ١٥٩١١١٤٠پژوهي  دانش  اينمتعهد مي  شناسي  در  مندرج  مطالب  كه   شوم 

كه در اين زمينه جانب است و دستاوردهاي پژوهشي ديگر آن نامه حاصل كار پژوهشي اينپايان 

  شده است مطابق مقررات ارجاع و در فهرست منابع و مآخذ ذكر گرديده است.ها استفاده از آن

بالاتر ارائه نشده است. در صورت اثبات سطح يا  نامه قبلاً براي احراز هيچ مدرك هماين پايان 

  تخلف (در هر زمان) مدرك تحصيلي صادرشده توسط موسسه از اعتبار ساقط خواهد شد. 

  عباس آزاد 

  امضاء                   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  تقديم به 

  

 به الهي  پيامبران  هستي،  تمامي  عالم  مبلغّ  برترين  و  مخلوقات  اشرف  ويژه 

 و خاندان پاكش. حضرت محمدپيامبر مكرم اسلام، 

 وكه هدايتگر جهانيان است   زمانامام   هستي سرور و كائنات تقديم به فخر  

  .اوست انتظار در زمين

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  : امام سجاد 

 الدَّالِّينَ عَلَيكَْ، مِنْ دُعَاتكَِ الدَّاعِينَ إلَِيكَْ، وَ هدَُاتِكَاللَّهُمَّ صَلِّ عَلىَ مُحَمَّدٍ وَ آلهِِ، وَ اجعَْلْنَا 

؛ خداوندا! بر محمد و آل او درود  ١وَ منِْ خَاصَّتِكَ الْخَاصِّينَ لَدَيكَْ، يَا أَرحَْمَ الرَّاحمِِينَ

كنندگاني كه (مردم و هدايت  خواننديكنندگاني كه به سوي تو فرامفرست و ما از دعوت 

ترين اند، قرار ده. اي مهربان ژهكنند و از خواصّت كه نزد تو ويرا) به سوي تو رهنمون مي

  مهربانان. 



  تقدير و تشكر 

  

   گيري از محضر عالمــان وارســته، كران خداي را كه فرصت آموختن و بهرهبي  و سپاسحمد

  دانشمندان و وارثان پيامبرش را بر من ارزاني داشت.

  (دامــت بركاتــه) كــه  زارعــانحجت الاسلام و المسلمين دكتر تقدير و سپاس از استاد فرزانه

ساز پويايي و شكوفايي استعدادهاي بالقوه گشته و زمينه رشــد و بالنــدگي پژوهشــگران زمينه

موسســه آمــوزش عــالي اخــلاق و ويژه روانشناسي را در  هاي مختلف علوم انساني بهعرصه

  فراهم نمودند. تربيت 

 محمدرضــاالمســلمين دكتــر  فرهيختــه؛ حجــت الاســلام و با تقدير و تشكر شايسته از استاد 

هاي دقيق، با نكتهو    گرفتند  عهده  بر  را  پژوهش  اين  راهنمايي  و  هدايت   متواضعانه  كه  احمدي

 .اندنامه بودهنگارنده در اتمام و اكمال پايان يراهگشا

    الاسلام    گرامي  استاد  از  سپاس  و  تقديربا المسلمحجت  هنر  نيو  رفيعي   نقشي  كه   حميد 

 پژوهش،   مراحل  طي  در  نمودند و  ايفا   پژوهش  اين  اجراي  در  را   مشاور  استاد  يك  از  فراتر

 . شدند متذكر را ارزشمندي نكات

 رحيم   دكتر  المسلمين  و  الاسلام  حجت   فرهيخته؛  استاد  از  شايسته   تشكر  و  تقدير  با  

  .پذيرفتند را نامهپايان  اين داوري زحمت  كه ميردريكوندي

 تحصيل  طيشراام بوده و از زحمات پدر و مادر عزيزم كه پيوسته دعاي خيرشان توشه زندگي

  كنم.علم را از كودكي تا بدين مرحله فراهم نمودند تشكر مي

 كه در طول اين مدت با صبر و شــكيبايي فــراوان،   همچنين از همسر وفادار و فرزندان عزيزم

نامــه بودنــد دوين ايــن پايانها را تحمل نموده و همواره يار و ياورم در ت ــمشكلات و سختي

 ارم.سپاسگز

  

 



  چكيده

 بــا  اســلامي  زنــدگي  ســبك  هايمؤلفــه  هاي شخصيت وهدف پژوهش حاضر، بررسي «رابطه ويژگي

 مــذكور،  متغيرهــاي  روابــط  ينــهدرزمهاي صورت گرفتــه  با بررسي  ازآنجاكه» است.  در تبليغموفقيت  

 ايــن تبيــين  بــه  هاي موجودآزمون  از  استفاده  با  پژوهشگر بر آن شد تا  نشده است،انجام  كمي  پژوهش

  بپردازد. روابط

نفــر از طــلاب   ١٠٠ت. اين پــژوهش روي  اس  يهمبستگيفي به شيوه  پژوهش، توص  نياروش تحقيق  

  مبلغ حوزه علميه شهر قم اجراشده است.

 هايمؤلفه«)، كاوياني»،  ILST-75براي انجام اين پژوهش، از سه پرسشنامه؛ «سبك زندگي اسلامي (

)، كاســتا و NEO-FFI-60(جوانشــير» و «شخصــيت    روايــات،  آيات و  موفق در  مبلّغ  يشناختروان

  شده است.مكرِي» استفاده

 و  پراكنــدگي  هاي، شــاخص هاي مركــزيشــاخص ؛ از  در بخــش توصــيفيهــا،  ل دادهوتحليدر تجزيه

بــراي  Fآزمــون ، پيرســون rبراي معنادار بــودن   zآزمون  ؛ از  در بخش استنباطيو    ضرايب همبستگي

  شده است.استفاده تحليل معنادار بودن رگرسيون

 رابطه در تبليغ موفقيت  و اسلامي زندگي سبك هايمؤلفه بينكه «دهد هاي اين پژوهش نشان مييافته

 بيشــتري  موفقيت   از  باشد،  دارا  را  تراسلامي  زندگي  سبك  فرد  چه  هر  براين اساس».  دارد  وجود  مثبت 

  .است  برخوردار در تبليغ

رابطــه معنــادار   در تبليــغموفقيــت  شخصيت بــا    يهاويژگي  «ميان  دهدها نشان ميعلاوه براين، يافته 

 موافــق  گرايــي،برون  بــا  و  منفــي  همبستگي  تجربه  به  و گشودگي  ييگراآزرده  روان  با  كه  »؛وجود دارد

  .وجود دارد مثبت  همبستگي بودن باوجدان و بودن

 اســلامي زنــدگي ســبك و هــاي شخصــيت ويژگي«همچنين، نتايج اين پژوهش حاكي از آن است كه 

 مشــخص شــد متغيــر  گامبــهگامكه با انجام رگرسيون خطي    هستند»  در تبليغ  موفقيت   بيني كنندهپيش

  .دارند در تبليغ موفقيت  بر بينييشپ و تبيين بيشترين بودن باوجدان اسلامي و زندگي سبك

  مبلغ. ،در تبليغهاي شخصيت، موفقيت واژگان كليدي: سبك زندگي اسلامي، ويژگي
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 هاي سبك زندگي اسلامي با موفقيت در تبليغ لفههاي شخصيت و مؤرابطه ويژگي  ٢

  

  

  

  

  مقدمه

  لازم   ،پديده  يك  حيات  يا  زوال  در  تبليغات  آفرينينقش   و  ارتباطات  گستردگي  توجه  با  امروزه

 موفق  و  شايسته  تبليغ  به  دين  حيات  درواقع  . شود  نگريسته  تخصصيحرفه    يك  عنوانبه   تبليغ  به  است 

 ابعاد   تمام  در  تسبيح  نخ  همانند  بايد  بلكه  ، نيست   دين  ديگر  ابعاد  عرض  در  تبليغ  ؛است   وابسته

پيچيده و   نسبتاًاست    اييدهپد  در تبليغ  يت موفق   .شودمي  تلقي  هاآن   پيوند  عامل  و  باشد  حضورداشته

  افراد   ت يموفق  ياديز  حد  تا   هك  يفرد  يژگيو  پنج  يانسان  ت يريمد  حوزة   در  رياخ  مطالعات.  يچندبعد

 هوش  علاقه، استعداد، ت،يشخص: از اندعبارت هايژگي و نيا. اندداده قرار دكيتأ مورد ،كنديم نيتأم را

  موارد   از   ياريبس  در  ت يشخص  عامل  هك  دهدي م  نشان  قاتيتحق   اما؛  ) ١٣٧٨  ،يرسپاسيم(  مهارت   و

  همه   با  كه  مهمي  مسائل  از  يكي  ديگر،  سوي  از  .) ١٣٦٩  ان،ينيحس(  دارد  توجهقابل   و  مهم   اري بس  ينقش

 .است »  زندگي  سبك «  ؛باشديماثر    منشأ  و  داشته  ارتباط  ) در تبليغموفقيت    يژهوبه انسان (  زندگي  ابعاد

 يشادكام  و كارآمدي،  نفسعزت   ،يفرد  نيب  روابط  ،موفقيت تحصيلي  با  سبك زندگي اسلامي   ارتباط

زندگي از  رضايت  (داده   نشان  را  آن  معنادار  و  مثبت   رابطه   پژوهشگران  كه  است   ي امور  و  رك اند 

  . ) ١٣٩٣نيكوكار و همكاران،

 هايمؤلفه  وپي بررسي روابط ميان پنج عامل بزرگ شخصيت    درپژوهشگر    ،حاضر  پژوهشدر  

موفقيت    اسلامي  زندگي  سبك تبليغبا  زندگي  باشديم  در  سبك  بين  رابطه  همچنين  و   اسلامي. 

  را بيابد.  در تبليغموفقيت   و شخصيت  هاييژگي وو نيز رابطه ميان  در تبليغموفقيت 



 

  

 پژوهش يمعرففصل اول:  ٣

  مسئله  بيان .١- ١

صــحبت   »عقيده يا گــرايش  عامل انتقال و گسترش فكر،«  عنوانبه  ،١تبليغ  كه ازاين  توجه  با  امروزه    

برخــوردار اســت؛ ازنظــر  اياز اهميــت ويــژه در تبليغشناسايي عوامل موفقيت    ) ١٣٩١رهبر،(  شودمي

 پيام گيرنده،  دهنده،اند از: پيامدهند كه عبارتشش چيز اركان تبليغ را تشكيل مي  كارشناسان تبليغات،

   ).١٣٩١رهبر، به نقل از ٣١ ص فتحي شعير،( العملتأثير و عكس ابزار، پيام،

تنها « چراكه مبلغ هاي شخصيتي او همواره موردتوجه بوده است ويژگي رسان وعنوان پيامبه  مبلغ  نقش

) بنابراين اگر شخصــيت مبلــغ ١٦٦ ص امر تبليغ و دعوت است»(همان، مؤثر و جهت دهنده در  عامل

 و حتي ممكن است   يابدمي  هاي تربيتي او كاهششرايط واجد را نداشته باشد كيفيت تأثيرگذاري پيام

  .) ١٣٨٢كريمي،( نتيجه معكوس را دربرداشته باشد

هاي مختلفــي مفهوم «شخصيت» و پيچيدگي آن، موجب شــده اســت تــا ايــن واژه بــه شــيوه  كليتِ   

 را  ؛اســت   قبولقابــل  روانشناســان  ثــركا  نزد  در  هك  ت يشخص  از  يفيتعر  ) ٢٠٠٧(  ٢هافمنتعريف شود.  

 ادامه  در.  فرد  اعمال  و  احساسات  ،راتكتف  فردمنحصربه  و  ثابت   نسبتاً  يالگوها:  نمايدمي  انيب  گونهاين

 اصــول  ،ايحرفــه  اخــلاق  بــه  مــنش  چراكــه  اســت   متفاوت  منش  با  ت يشخص  هك  سازدمي  خاطرنشان

  .) ١٣٨٨شمسايي و همكاران،( شودمي مربوط بودن اطمينانقابل و صداقت  ،هاارزش ،ياخلاق

هاي مختلف موفقيت در حيطه با شناختي،روان و شخصيتي هايويژگي  شدهانجام  مطالعات  با  مطابق    

 بــاور بــراين) ٢٠٠٤( ٣باروش .) ١٣٩٣نجاري،دارند ( مثبتي ارتباط شغلي) (اي ازجمله با موفقيت حرفه

 كــه  است   افراد  يبرا  دلخواه  مورد  و  مطلوب  يپيامدها  ايمجموعه  بر  مشتمل  شغلي،  موفقيت   كه  است 

 ،يخودمختــار قدرت، نظير هاييشاخص  برمبناي( پيشرفت  شامل اصلي،  چندطبقه  در  را  هاآن  توانمي

 كســب (  بقاء  ،) جديد  هايشايستگي  و  هاتوانايي  ها،مهارت  كسب (  ييادگير  ،) خود  كنترل  و  كارآفريني

 ،يخشــنود( شــناختي يدســتاوردها ،) اشــتغال تضمين و امنيت   قدرت،  به  دستيابي  يبرا  ثروت  و  پول

 ).٤٢٦  ص  همان،(  نمود  بنديطبقه  زندگي-كار  توازن  و  زندگي  كيفيت   ،) خودشكوفايي  و  خود  حرمت 
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 هاي سبك زندگي اسلامي با موفقيت در تبليغ لفههاي شخصيت و مؤرابطه ويژگي  ٤

 نقــش  تــأثير  تحــت   شــدتبه  متغيرهــا  ايــن  بــه  مختلــف  پژوهشــگران  ينظــر  و  پژوهشي  توجه  روند

 .است  بوده سازماني و يفرد كارايي و اثربخشي ايجاد شناختي درروان و شخصيتي هايويژگي

 يتلق ــ  هــدف،  بــه  يابيدست  يبرا  وخو،خلق  هايمحركه  عنوانبه  يتيشخصات  يخصوص  قت،يحق  در    

 هــايموقعيت   در  مختلــف  يرفتارهــا  انجام  مستعد  را  انسان  اتيخصوص  نيه اك  معنا  نيا  به  شوند.مي

برايتواندميشخصيت ٢ويت نظربه.) ١٣٨١به نقل از خسروي،   ٢٠٠٠ ،١يگوريالك(  نمايدمي خاص

پويــا  باشخصــيت ، افــراد همچنــين ).١٣٨٨كريمــي،( شــودشغلي استفادهعملكردورفتارهابينيپيش

و به اين صــورت در زنــدگي شخصــي و حرفــه خــود   كنندميخودشان مشكلات را شناسايي و حل  

 انتخــاب  هاينظريــه  از  يبســيار  ).١٣٩٢همكــاران،  نقل بهارلو و  به  ،١٩٨٨  ٣،لاويت (  كنندميپيشرفت  

 ٤سوپر. است  شخصيت  ،شغل در موفقيت  و انتخاب  در  مؤثر  عنصر  ترينمهم  كه  باورند  براين  نيز  شغل

به  ،١٩٩٠سوپر،( كنند  بيان را خود  شخصيت  تا كنندمي  انتخاب را شغلي  منظور  بدين افراد است   معتقد

روان شناســان   خصــوصبه  صفات  روانشناسان شخصيت با رويكرددرمجموع    ).١٣٩٣نقل از نجاري،

هاي موقعيت   در  موفقيت   دره  ك  اندشخصيتيات  يافتن آن دسته از خصوصيدنبال    ، هم چنان بهيصنعت

  ).١٣٩٢ جان، و نيپرو( تأثيرگذار است  يشغل مختلف

 كــه باشــدميت يشخص ــيعــاملپــنجمدلپنج عامل مطرح در يتيشخصمهمهايويژگيازجمله    

هك ــهســتند معتقــدمحققــانازياريبسامروزههكايگونهبهقرارگرفته است موردتوجه پژوهشگران،

نقــل  به ١٩٩١ ٥و مونت  يكبار( است تبلوريافتهيپنج عاملمدلدرت،يشخصازسازيمفهومنيبهتر

  .) ١٣٩٢،حسني و همكاراناز 

پوري) نوران١٣٩٣بابائيان (  ) ٢٠٠١( ٨كرايمر و سيبرت  ) ٢٠٠٣(  ٧و چن ريشمكارك،  )  ٢٠٠٧(  ٦آنائو    

 يزرونــد و يسور ).١٣٨٦آبادي، به نقل از شفيع(ندهال) ١٣٨٨( ) كريمي١٣٩٠(عبدالجباراكبرزاده  و
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 پژوهش يمعرففصل اول:  ٥

 ) ١٣٧٨( سپاسي مير)،١٣٩٠،همكاران و(به نقل از مصباح  ) ١٣٨٠(يدهقان) ١٣٨١( يخسرو) ١٣٨٥(

 سازگاري) رابطه آنهيجاني، توافق،ثباتكاري،وجدانگرايي،(برونويژگي شخصيت بررسي پنج با

اند. ازآنجاكه در نگاه تخصصي، تبليغ يك حرفه مورد ارزيابي قرار داده  يشغل  موفقيت   ت ويرا با رضا

ضروري به   هاي شخصيتي كه در موفقيت مبلغ مؤثر است لازم وشود بنابراين بررسي ويژگيتلقي مي

  رسد.نظر مي

كــه طــي آن منبــع )  ١،١٩٩٦دايــر(  هاي ارتباطي مطالعه كردعنوان مقولهتوان بهيرا م  تبليغ  همچنين    

بــر  منظور نفوذ و تأثيرگــذاريكوششي به عنوانبا اين بيان تبليغ به  متقاعد كردن است.  ارتباط به دنبال

 نتيجــه اجتمــاعي  روابــط  از  كــه  دارد  منــابعي  در  ريشــه  ،نفوذ  ).١٣٨٤حكيم آرا،(  شودمردم معرفي مي

 هــاويژگي اين. گيرد قرار رابطه طرف موردقبول تا  باشد  هاييويژگي  داراي  بايد  نفوذ  صاحب .  شودمي

 فيزيكــي  و  روانــي  هــايويژگي  بــه  شخصي  ويژگي.  شودمي  تقسيم  شخصيتي  و  شخصي  بخش  دو  به

 ،گوييراســت  ،صــداقت ( دارنــد اشاره شناختيجامعه هايويژگي به  شخصيتي  هايويژگي  دارد؛  اشاره

 و  جاذبــه  داراي  شــخص   برجســته،  شخصــيتي  و  شخصــي  هــايويژگي  درنتيجــه  ) هــاارزش  به  اعتقاد

  ).١٣٨٨شوند (سام دليري،مي هاشخصيت  اين جذب افراد و شودمي محبوبيت 

 تبليــغجايگــاه ) درواقــع ١٣٧٧موگهي،( است  مرجعيت  حد در مقامي دين، تبليغ مقام از نگاه ديگر    

 قلب براي بدن همچون موتور محرك است. جايگاه قلب نسبت به بدن است.  نسبت به مكتب، همانند

حتــي بــا داشــتن مغــز   گونه كه بدن بدون قلب،همان  حركت بخشي به مكتب را دارد؛  حكم  تبليغ نيز

به  تبليغ،بدون  منطقي و اعتقادي قوي، هايداشتن پايه  مكتب نيز حتي با  كارايي نخواهد داشت،  قوي،

 در  را  يخاص ــ  محــدوده  تــب كم  يــك  رسالت   اگر  ) ١٣٩٠كاوياني،(حيات شايسته خود نخواهد رسيد.  

 اســلام تــب كم رســالت  ازآنجاكــه امّا بود، خواهد محدود زين  آن  غِيتبل  و  رسانيپيام  شعاع  قهراً  ،برگيرد

 ــتبل امر اسلام نيد در  روازاين.  باشدمي  نامحدود  زين  آن  رسانيپيام  گستره  ،باشدمي  ديجاو  و  يجهان  غي

 احْسنَُ منَْ وَ« هيآ ليذ در  يطبرس  ).١٣٨٧،يرحمت  و  يميمق(  باشدمي  برخوردار  ييوالا  اريبس  گاهيجا  از

 ــ  الدعا  انّ  يعل  دِلالَةٌ  هيالآ  هذه  يف  و: «فرمايدمي)  ٣٣:  فصّلت (  »صالِحاً  عَمِلَ  وَ  اللَّهِ  يالَ  دَعا  مِمَّنْ  قوَْلًا  يال
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 ســويبه  دعــوت  هك ــ  براين  دارد  دلالت   هيآ  نيا.  ) ١٣٧٢(طبرسي،  »الواجِبات  و  الطاعات  اعظَمِ  منِْ  نيالد

موفقيت در رســاندن  ،در تبليغهمين اساس موفقيت  بر .باشدمي واجبات و  عبادات  ترينبزرگ  از  نيد

شخصــيتي  هــايويژگي، شخصــيت و در تبليغو موفقيت  تأثيرگذاريبراي  .پيام ديني به ديگران است 

 دانسته  غيتبل  قرآن،  در  ايانب  فهيوظ  تريناساسي  ،كه خداوند  روست ازايناست.  حائز اهميت  بسيار    مبلغ

مردمان را براي تبليغ دين اسلام در طول تاريخ برگزيده است. اين افراد مردمــاني   وبرترين  است   شده

و كمــال مردمــان لازم اســت بــه گــوش ناصح و امين بودند و خيرخواهانه امانت الهي كه براي رشد  

؛ غــافر، ٢٧تــا  ١٣؛ يــس، آيــات ٦٨تا   ٥٩(اعراف، آيات    كردندميو بدان دعوت    رسانيدندميمردمان  

 هاويژگين  يا  يضرور  حداقلاگر از  گذارد «رساني انبيا ميكه گام در مسير پيام  مبلّغ  ).٣٤تا    ٢٨آيات  

شخص او   يبرا  يجامعه و حتّ  يه براكست، بلياو سودمند ن  يغيتبل  هايتلاش  تنهانهبرخوردار نباشد،  

) ١٣٨٠شهري،ري( »بودخواهد  كو خطرنا بارزيان

 ــا  بــه  منجر  تواندمي  نتي مبلغايشخص  هايويژگي  به  براين اساس توجه      و اســتعدادها هك ــ شــود  ني

افــزايش   تــا بــا  ندك  كمك  تبليغيو همچنين به مراكز    شوند  وفاكآنان شناسايي و ش  بالقوه  هايسرمايه

 ــ  بهتر  اش،آميز رسالت تبليغيانجام موفقيت   در  را  كارايي و رضايت شغلي، مبلغ ايــن   و  نــد؛ينما  ياري

منابع فارسي در حــد وســع   با بررسي  البته.  دهدارتقاء مي  را  تبليغي  هايسازمان  تأثيرگذاري  و  ييكارآ

  پژوهشي مشاهده نگرديد.در خصوص رابطه شخصيت و موفقيت مبلغين 

 يكي از مسائل مهمي كه با همه ابعاد زندگي انسان ارتباط داشته و منشأ اثرمي باشد؛  ،از سوي ديگر   

 باعــث  هركــدام نبود هكاست  شدهتشكيل شاخص، ده از ياسلام يزندگ  كاست. سب»  ١سبك زندگي«

 يفيوظــا بــه است كه ياجتماع شاخص  ها،شاخص  نييكي از ا ناقص باشد، يزندگ كسب  هك  شودمي

و  دهــدمي خــود، انجــام  ايهســته  خــانوادة  و  خود  از  فراتر  گران،يد  با  ارتباط  در  ه فردك  كندمي  اشاره

  ).١٣٨٤حكيم آرا،( عنوان ارتباط متقاعدگرانه است كليد فهم تبليغ به» منظور تأثيرگذاري«ارتباط به

 شناسانجامعه  برخي  شده است.عنواني شناخته  جامعه شناسان  و  روانشناسان  سبك زندگي در ميان    

ــدمدعي ــداعي و اصــطلاحات از ان ــر مــاكس اب  اســت  فرانســوي شــناسجامعه ،) ١٩٢٠-١٨٦٤( ،٢وب
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 پژوهش يمعرففصل اول:  ٧

 شــناختيجامعه رويكرد اساس براز مفهوم و اصطلاح سبك زندگي   كه  تعاريفي  ).١٣٨٧  كني،مهدوي(

 و  رفتــار  بــه  توجــه  شــناختي،جامعه  تعــاريف  اصــلي  ركــن.  دارند  توصيفي  نگاه  بيشتر  شوند،مي  ارائه

 »اجتمــاعي طبقه«  اصطلاح  همچون  نقشي  شناسانهجامعه  نگاه  در  اصطلاح  اين.  است   رفتاري  نمودهاي

 ماركسيســتي  اصــطلاح  بــراي  جــايگزيني  عنوانبــه  ابتــدا،  در  اساساً  و  كندمي  ايفا  »اجتماعي  هويت «  يا

 ).١٣٩٠ كني،مهدوي ؛١٣٨٢ فاضلي،. (گرفت  قرار استفاده مورد »طبقه«

روان او ي ــسپس توسط پ  رد؛ك  مطرح  را  يزندگ  كسب  اصطلاح  بار،  نياول  ١شناسان آدلرميان روان  در    

 ينــدهايفرآ همــه كه يزندگ يفرد و همتات بييكل يعني ،يزندگ سبك گويدمي آدلرافت. يگسترش 

 است  يامر بلكه ،ست يمنش ن و رفتار يزندگ سبك .) ١٩٥٦ ،آدلر( دارند قرار آن ليذ ،يزندگ يعموم

 مــنش و هــا يخو واسطهبه خود و كند؛مي ت يهدا واحد يبرا را يانسان اتيتجرب و رفتارها همه كه

  ).١٣٨٦،به نقل از مهدوي كني  ١٩٨١ ،٢ولمن( گيرد.مي شكل يفرد

 سبك زندگي مفهومي اســت كــه افــزون بــر هــدف، كند:ميگونه خلاصه آدلر سبك زندگي را اين    

بــه  فرد او در تلاش براي رســيدنمنحصربه يوهشچنين انديشه فرد درباره خود و دنيا و هم  دربردارنده

 ،٣اكســتين(  سوي نيل به هدف شخصيپلي است به  در شرايط خاص است. سبك زندگي فرد،  هدف،

 يهــاميــزان موفقيت   تــوانمي  افراد  زندگي  سبك  ارزيابي  با  كهطوري). به١٣٨٩  ترجمه حميد عليزاده،

بــه نقــل از   ،٤،٢٠٠٥(كوكرهــام  قــرارداد  بررســي  و  ارزيــابي  مورد  زندگي  در  را  آنان  اجتماعي  و  يفرد

بــه   دســتيابي  يبــرا  تــلاش  را  سالم  زندگي  سبك  نيز  ) ١٩٩٨(  بهداشت   جهاني  سازمان.  ) ١٣٩٣،افشاني

 كه سلامت   است   رفتارهايي  شامل  كه  است   كرده  توصيف  اجتماعي  و  رواني  جسمي،  كامل  رفاه  حالت 

 ).١٣٩١همكاران، و (لعلي كنندمي تضمين را انسان رواني و  جسمي

 باهــدففرهنگــي و دينــي و    دغدغــهاز يك    گرفتهنشأتشناسانه سبك زندگي،  نيرد ديكطرح رو    

ديني و اقدام در جهت ارتقــا و رفــع   هايشاخص   برحسب بررسي نقاط ضعف و قوت سبك زندگي  

 عنوانبــه يعلم صورتبه را، ياسلام يزندگ  كسب  بار  نياول  يانياوك.  آن از اين منظر است   هايآسيب 
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 نشــان  روزانــه،  يزنــدگ  در  هــانگرش  و  رفتارهــا  تعامل  يچگونگ.  ردك  يبررس  ،يتركد  رسالة  موضوع

 كنــد.مي  ميترس ــ  انسان  يرو  شيپ  يزندگ  يبرا  را  يثابت  نسبتاً  ريمس  و  است   انسان  يزندگ  كدهندة سب

 يزنــدگ  ك). آزمون سب١٣٩١  ،يانياوك  ؛١٣٩٠  ،يانور  و  يانياوك  ان،يسجاد  جباف،ك  ؛١٣٩٢  ،يعتي(شر

شده است. فرم بلند؛ داراي ده مؤلفه و سؤالي) تهيه  ٧٥سؤالي) و كوتاه (  ١٣٥در دو فرم بلند (  ياسلام

روشــنفكري   -١انــد از:  عبارت  هــااسيمقاين خرده    تنيده برخوردار است فرم كوتاه؛ از نه مؤلفه درهم

هــاي ويژگي  -٧،  عبــادي  -٦  ،همتــيكم  -٥،  خــواهي  لــذت  -٤،  يدوســتنوع  -٣  ،اجتماعي  -٢،  منفي

  ).١٣٩١ ،ياني(كاو گناهكاري -٩ دنياخواهي و -٨، دروني

 انــدكي امّــا مطالعــات  ،تأثيرگــذار باشــد  در تبليغرسد سبك زندگي اسلامي در موفقيت  به نظر مي    

 حــالي در ايــن اســت؛ شــدهانجام در تبليغحوزه موفقيت مبلغ    در  زندگي اسلامي  درزمينه نقش سبك

 هــاي درونــي،نظيــر ويژگي  هاي ســبك زنــدگيبرخــي مؤلفــه  نقــش  بــر  متعــددي  مطالعات  كه  است 

  اند.داشته اشاره ) ١٣٩٢(جوانشير،  در تبليغموفقيت  با دوستي، عبادي و اجتماعي،نوع

مؤلفه     كه مي از  اسلامي  باشدهاي سبك زندگي  اثرگذار  مبلغ  موفقيت  در  است.  نوع  تواند  دوستي 

  در افزايش مشاركت   مذهبي،  هاگرايش   تقويت   و  دوستانهنوع   فتارهاير  سطح  ) افزايش١٣٩٤(  مولايي

رفتار    نيب  دهديم  نشان  ) ١٣٩٢نريماني و همكاران (   پژوهش  جينتا  .بررسي كرد  را  سياسي  و  اجتماعي

  ي پژوهش  دارد.  وجود  يمعنادار  و  مثبت  رابطه ياجتماع  ير يپذ  ت يمسؤول  و   يهمدل  حس  با  يدوستنوع

افراد    يريپذ  ت ي مسؤول  زانيم  و  يهمدل  دهدمي   اند نشان) انجام داده ١٣٨٥(  همكارانش  و  يكه كلانتر

  است. تفاوتبي  افراد از شتري ب دوست،نوع

) و پنــاهي ١٣٨٦( است كه يوســفي هاي سبك زندگي اسلامي وظايف اجتماعي،ترين مؤلفهاز مهم    

  اند.قرار داده يرسموردبراي آن را در موفقيت افراد كننده) نقش تعيين١٣٩٠(

    )،١٣٨٨( يويگ ي)، قمر١٩٨٩( ٣ايمارس )،١٩٨٩( ٢همكاران و نيلو و ١همكاران و ايهمچنين مارو    
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 پژوهش يمعرففصل اول:  ٩

تيمــوري بــه نقــل از   ) ٢٠٠٥(  ٢آ  و مــارينو  شيابارو  ) ١٩٦١(  ،١لند  كل  )، مك١٣٩١رضايي و همكاران (

هــاي درونــي افــراد نقش ويژگي  به بررسي  ) ١٣٦٦(  ٤مزلو  ) ١٣٧٩(  وزيريان  از  نقل  به  ٣)، فينگ١٣٩٠(

  اند.پرداخته موفقيت افراد هاي سبك زندگي درعنوان يكي از مؤلفهبه

 و  بنــاب  غبــاري  پيشــرفت توســط  هاي عبادي در سبك زندگي اسلامي بــر موفقيــت وتأثير مؤلفه    

مــورد ارزيــابي )  ١٣٩١(  ) نوري١٣٨٨(  وند  حبيب )  ١٣٨٠گران، (يو د  يقهرمان  ) ١٣٨٠، (فرد  ياريخدا

  گيرد.قرار مي

مؤلفه در سبك زندگي اسلامي است كه تأثير آن در موفقيت   و خودتنظيمي دو زير  ٥مهارگري  خود    

به نقل از  ٢٠١٠( ٧همكارانو مييد و ) ١٣٩٠)؛ مفاخري (١٣٨٧به نقل از نوري  ١٣٨٣  ،٦گلمن(افراد را  

  اند.كردهبررسي )  ١٣٩٣رفيعي هنر،

هاي ســبك ســو و مؤلفــههاي شخصــيت از يكرسد ويژگيشده، به نظر ميتوجه به پيشينه بيان  با    

پژوهشگر درصدد است رابطــه   باشند.مي  در ارتباط  در تبليغاز سوي ديگر با موفقيت  اسلامي  زندگي  

  قرار دهد. يموردبررس در تبليغو موفقيت  اسلامي زندگي سبك هايمؤلفههاي شخصيت و ويژگي

  پژوهش  ضرورت  .٢- ١

 شناســايي) ١٣٥٥ فياد،(»مردم  اعمال  و  رفتار  نگرش،  بر  تأثير«  يعني  ،  تبليغ  هدف  به  توجه  با  امروزه

 كــه  اســت   مهمــي  اركــان  ازجمله  »مبلّغ«و    است   برخوردار  ايويژه  اهميت   از  تبليغ  در  موفقيت   عوامل

 ضــروري  موفــق،  رسانيپيام  در  مبلّغان  جايگاه  اهميت   به  عنايت   دارد با  تبليغ  موفقيت   در  كليدي  نقش

از سوي مراكز مرتبط با مسئله مهم   سبك زندگي اسلامي آنان  هايهاي شخصتي و مؤلفهاست ويژگي

او  افزايش كارايي و موفقيت   موردبررسي قرار گيرد تا با شناسايي استعدادها و توانايي مبلغ براي  تبليغ
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 بهتــر  اش،آميز رسالت تبليغــيانجام موفقيت   در  را  يزي جامعي صورت گيرد و مبلغراقدامات و برنامه

  ند.ينما ياري

 بپردازد  روابط  اين  تبيين  به  هاي موجودآزمون  از  استفاده  با  درصدد است تا  پژوهشگر  اساس  ينبرا

 از و نمــوده مشــخص   را  در تبليــغبا موفقيت    اسلامي  زندگي  هاي سبكميان مؤلفه  رابطه  سويك  از  تا

 بــراين، عــلاوه. نمايــد را تبيــين در تبليــغبا موفقيت    را  شخصيتي  هايسهم ويژگي  ميزان  ديگر،  سوي

 مشــخص   در تبليــغاســلامي بــا موفقيــت    زندگي  هاي سبكو مؤلفه  شخصيت   هايميان ويژگي  رابطه

  گردد.

  پژوهش  اهداف  .٣- ١

  .در تبليغ موفقيت  با شخصيت  هايويژگي ميان رابطه ييشناسا  .١

  .در تبليغ موفقيت  با اسلامي زندگي سبك هايمؤلفه بين رابطه ييشناسا  .٢

 بــا  اســلامي  زنــدگي  ســبك  هايو مؤلفــه  شخصــيت   هايويژگي  پيش بيني كنندگي  نقش  ييشناسا  .٣

  در تبليغ. موفقيت 

  پژوهش هاي فرضيه  .٤- ١

  .دارد وجود معنادار رابطه در تبليغ موفقيت  با شخصيت  عوامل يانم  .١

  .دارد وجود مثبت  رابطه در تبليغ موفقيت  و اسلامي زندگي سبك هايمؤلفه ينب  .٢

  .هستند در تبليغ موفقيت  كننده بينييشپ اسلامي زندگي سبك هايمؤلفه و شخصيت  عوامل  .٣

  پژوهش متغيرهاي  .٥- ١ 

و   ١بــين»مستقل» از اصطلاح «متغير پيشجاي استفاده از اصطلاح «متغير  در مطالعات همبستگي، به    

برخــي از   ازنظر  .شودمي  استفاده  ٢جاي استفاده از اصطلاح «متغير وابسته» از اصطلاح «متغير ملاك»به

هدف، تبيين رابطه علت  هاآنانديشمندان، اصطلاح متغير وابسته و مستقل ويژه تحقيقاتي است كه در 

 
1. predicator variable. 
2. criterion variable. 



 

  

 پژوهش يمعرففصل اول:  ١١

). با اين بيان، اين پژوهش از سه متغير برخوردار ١٣٩٢همكاران،(سرمد و   و معلولي ميان متغيرهاست.

  است:

قــرار خواهــد   موردمطالعــهبــين در ايــن پــژوهش  عنوان متغير پيشبه  »هاي شخصيتي«ويژگي .١

 گرفت.

 اين پژوهش است. بينپيش ديگر متغير» هاي سبك زندگي اسلامي«مؤلفه .٢

  است.اين پژوهش  » متغير ملاكدر تبليغ«موفقيت  .٣

  عملياتي   و نظري  تعاريف  .٦- ١

يك از اين مفاهيم  تفصيلي هر صورتبهشود و تعريف مي  اختصاربهدر اين فصل، مفاهيم پژوهش     

  تعريف خواهد شد. در فصل دوم

  در تبليغ موفقيت .١-٦-١

  نظري. تعريف ١-١-٦-١
هاي نظريهدگاه و يبر اساس د شده است كهاز دو مفهوم «تبليغ» و «موفقيت» تشكيل  در تبليغموفقيت   

بــا بررســي   شــده اســت. درمجمــوعارائه  يگونــاگون  هاييفتعر  ،جداگانه  مختلف براي هردو مفهوم،

بــه همــه   جانبههمهل  يعبارت است از: ن  در تبليغموفقيت    توان گفت:مي  موفقيت و تبليغ،  هاييفتعر

هــاي دينــي و ابــزار و كانال گيري ازهاي ديني با بهرهثر انتقال مفاهيم و پيامككه حداطوريمالات، بهك

  احساس و تمايلات و رفتارهاي افراد صورت پذيرد. منظور اثرگذاري در شناخت و افكار،به مشروع

  . تعريف عملياتي٢-١-٧-١
پرسشــنامه   دهي بهپاسخ  يجهدرنتاي است كه فرد  ، نمرهتبليغدر  موفقيت  در اين پژوهش، منظور از      

  كند.، كسب مياتيمبلّغ موفق از منظر قرآن و روا يشناختروان يهااوليه سنجش مؤلفه
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  اسلامي زندگي سبك  .٢-٧-١

  نظري . تعريف١-٢-٧-١
 ســبك گويــدمي او. دارد يمتعــدد ريتعــاب يزنــدگ ســبك مورد در آدلر، آلفرد ،يآلمان روانشناس    

 ــذ ،يزندگ يعموم يندهايفرآ همه كه يزندگ يفرد و همتات بييكل يعني ،يزندگ  دارنــد قــرار آن لي

 يانسان اتيتجرب و رفتارها همه كه است  يامر بلكه ست يمنش ن و رفتار يزندگ سبك .) ١٩٥٦ ،آدلر(

به  ١٩٨١ ،ولمن( گيرد.مي شكل يفرد منش و ها يخو واسطهبه خود و كند؛مي ت يهدا واحد يبرا را

  ).١٣٨٦،نقل از مهدوي كني

  . تعريف عملياتي٢-٢-٧-١
دهي بــه پاســخ  يجــهدرنتاي اســت كــه فــرد  ، نمــرهاسلاميدر اين پژوهش، منظور از سبك زندگي     

  كند.)، كسب ميILST-75پرسشنامه سبك زندگي اسلامي (

  شخصيت  .٣-٧-١

  نظري. تعريف ١-٣-٧-١
كند. دسته اول تعاريفي است كه نــاظر تقسيم مي  دودستهمجموعه تعاريف شخصيت را به    ١آلپورت   

اســت و دســته دوم   يريگانــدازهقابلو    مشــاهدهقابلهاي جسماني و فيزيولوژيك است يعني  به جنبه

هــاي افــراد داند و به واكنشتعاريفي است كه نقش عوامل اجتماعي را در شخصيت واجد اهميت مي

 عبــارتبه نظر آلپــورت، شخصــيت    ).١٣٨٠(گروسي،  كننده شخصيت اشاره داردل تعيينعام  نعنوابه

فيزيكي در درون فرد كــه رفتــار و تفكــر خــاص وي را   –هاي روانيسازمان پويايي از نظاماست از «

  ).١٣٧٩، عسكري علي ترجمة ،٢، به نقل از هجل١٩٦١(آلپورت، كند» تعيين مي

  عملياتي. تعريف ٢-٣-٧-١
عمــده از   مؤلفههايي است كه آزمودني در پنج  ي شخصيتي در اين پژوهش، نمرههامؤلفهمنظور از      

  آورد.به دست مي NEO-FFIتست پنج عاملي 
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  : معرفي پژوهشفصل دوم ١٣ 
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  در تبليغ. موفقيت ١- ٢

  شناسيمفهوم. ١-١-٢
به بررسي لغوي و سپس   كه است  شدهتشكيل »موفقيت « و »تبليغ « مفهوم  دو از در تبليغ موفقيت 

 .پردازيممي مفاهيم ازاصلاحي هريك 

 شناسيواژه. ١-١-١-٢

  غيتبل  .١-١-١-١-٢
 ؛ياصــفهان راغــب باشد (يم اميپ دنيرسان دن،يرسان يمعنا به ١بلوغ» و «بَلاغ»بلغ «  شةير  از  غ»،ي«تبل    

 وصل اي الامر؛ بلغ«. رودمي كار به متعدي و  لازم  صورتبه  كه  است   عربي  ايواژه  ،»«تبليغ  .ق)   ١٤١٢

. المقدّره الأمور من امراً او زماناً  او  مكاناً  المنتهي،  و  المقاصد  أقصي  الي  الأنتهاء  الابلاغ؛  و  البلوغ   غايته،  الي

 ثمرهــا، ادراك حان اي الشجر؛ من غيرها و النخله بلغت.  يقصر   لم  و  بالامر   اجتهد  اذا  بِلاغ؛.  الكفاية  البلاَغ؛

  .) ٢ ج ،ق ١٣٠٦زبيدي،( »جيد اي بالغ؛ شيء

 معنــاي كــه ايگونــهبه اســت؛ تــلاش نهايــتِ بــا رساندن ،»تبليغ« كه آيدمي دست  به معاني  اين  از    

  . دهد نتيجه رسانيپيام و شود منتقل مقابل طرفبه خوبيبه و آسان موردنظر،

 و  مســلكي  يــا  دينــي  بــه  كســي  خوانــدن  يعني  كردن  نويسد: تبليغمي  دهخدا ذيل واژه تبليغ چنين    

 فرهنــگ  در  تبليــغ). همچنــين  لغــت   ذيل  ،١٣٧٧دهخدا،(  دارد  قصد  كنندهتبليغ  كه  راهي  به  او  كشاندن

 
  يه داراك  ياز امور  يكيا  ي و    يا زماني باشد    يانكترين نقطه مقصد است، مپايانين و  ي دن به دورتريرس  يبلوغ و بلاغ به معنا  - ١

پاي نها و  برايت  آن  از  گاه  و  است  ن  يكنزد  يان  هدف  به  مييشدن  استفاده  نرسند.ز  آن  به  گرچه  الراغب  (  شود،  المفردات، 

 . ) يالإصفهان



 

  

پژوهش  نهيش يو پ ينظر يمبانفصل دوم:   ١٥  

 تلويزيــون، راديــو، ماننــد مختلف وسايل به( اخبار انتشار با را موضوعي: «آمده  تبليغ  تعريف  در  معين

  ).تبليغ لغت  ذيل ،١ ج ،١٣٦٣ معين،(گيركردن» جا عمومي اذهان در...) و روزنامه

 ،١پروپگيشــن مثــل انگليســي، زبــان  در  چنــدي  هــايواژه  برابــر  در  فارسي  زبان  در  »تبليغات«  واژه    

 بــه  »پروپگيشــن: «دارنــد  متفاوت  معاني  هاواژه  اين.  است   كاررفتهبه  ٤ميشن  ،٣ادورتايزمنت   ،٢پروپگاندا

. دارد  مثبــت   ارزشــي  بــار  و  اســت   مطلــب   يــك  صــحيح  رســاندن  و  تكثيــر  و  تــرويج  و  اشاعه  معناي

ــدا« ــه »پروپگان ــاي ب ــاهوي و توخــالي تبليغــات معن ــوابي هي ــار و اســت  محت . دارد منفــي ارزشــي ب

 اســت،  خنثي  ارزشي،  ازنظر  خودخوديبه  كه  است   بازرگاني  هايپيام  و  آگهي  معناي  به  »ادورتايزمنت «

. اســت   پيــداكرده  منفي  بار  مردم  اذهان  در  شده،ارائه  قالب   اين  در  غيرواقعي  محتواهاي  غالباً  چون  ولي

 نيــز  فارســي  متون  در  ديگر  سوي  از  .) ١٣٩٠كاوياني،(است    مسيحيت   ديني  تبليغات  معناي  به  »ميشن«

 هــاآن از بعضي. دارند قرابت   »تبليغات«  با  نوعيبه  كه  رودمي  كار  به  گوناگوني  هايواژه  و  اصطلاحات

 و  عمــومي  افكــار  روانــي،  جنــگ  كلامي،  جنگ  اعصاب،  جنگ  افكار،  جنگ  سرد،  جنگ:  از  اندعبارت

  .استشراق

ماننــد  يگــرين ديعنــاوالبتــه  .تكرار شده اســت بار  ٢٧آن،    مشتقاتغ» و  يم، واژه «تبليركدر قرآن      

 يغ، ارتباطيز با عنوان تبلير نكاز من يو نه معروفامربهف، اِنذار، ير، تخويموعظه، تبشت، دعوت، يهدا

 ي(محمّــد  ســتنديهــا برخــوردار ناميغ» در انتقال پيواژه «تبل  ي، از بار فرهنگيكچيدارند؛ امّا ه   يكنزد

  ).١٣٨٢،شهريير

 معنــي يعنــي شــوم سرنوشت  امروز،  عرف  در  كلمه  اين  بدبختانه: «...  نويسديم  ره) (  يمطهر  شهيد    

 دروغ  و  راســت   يعنــي  تبليــغ  هازبانفارسي  ما  عرف  در  امروز  كهطوريبه  پيداكرده  منفوري  و  منحوس

 اينكــه جــرم بــه نبايــد ما... كالا يك دادن مردم خورد به براي اغفال و فريبكاري درواقع  و  كردن  جور

 بگوييم.  مردم به را  صحيحش  معني  بايد بلكه  بكنيم،  مجازات را كلمه  آن است   پيداكرده تحريف  معني،

 در  كــه  -  پيغــامبر  و  پيامبر  كلمه  ديگر؛  كس  به  كسي  از  پيام  يك  رساندن  يعني  «تبليغ:  نويسديم  سپس
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 هاي سبك زندگي اسلامي با موفقيت در تبليغ لفههاي شخصيت و مؤرابطه ويژگي  ١٦

 ،١٣٨٣(مطهري،  باشديم  رسالت   مبلّغ  معناي  به  كه  است   رسول  كلمه  ترجمه  -  است   آمده  فارسي  زبان

  ).١ ج

  ياصطلاح  .٢-١-١-١-٢
هــاي ديگــر رفــت و بعــدها بــه حوزهديني به كار مي  نخست در حيطه امور  مفهوم اصلاحي تبليغ،    

تبليغــات» «  صورت جمع يعنــيغير از حوزه دين، معمولاً به  هاييتعميم يافت. البته اين لغت در حوزه

  ).١٣٧٤شود (خندان،استفاده مي

انــد آن ارائــه كردهو اهــداف   هــارد، روشكاركتبليغات،  از    يمختلف  يهافيتعر  نونكنويسندگان تا    

 بــر بيشــتري تأكيــد كــه تفاوت اين با كندمي ارائه  را  تعريف  اين  مانند  يزن  ١»يونگ  كيمبال«براي مثال:  

 از شدهطراحي و سيستماتيك عمدي، وبيشكم گيريبهره از است  عبارت تبليغات  او  ازنظر.  دارد  رفتار

 كنتــرل و تغيير باهدف و شودمي  انجام  مناسب   رواني  هايفن  و  تلقين  توسط  عمده  طوربه  كه  هاسمبل

  پذيرد.مي صورت شدهتعيين مسير سويبه افراد آشكار رفتار تغيير درنهايت  و هاارزش عقايد، افكار

قرار دادن رفتار و نگرش   ريتأث«فن تحت    غاتيتبل  هكاست    نيادر    اين تعاريف  همه  كمشتراما وجه   

  .) ١٣٨٢،يميرك( .»هاست آن بازنمود ايتصورات  كاريدست  قيطرمخاطب از 

 از  يكــي  و  اندكرده  ارائه  تبليغ  گوناگوني را پيرامون  تعاريف  نيز  اسلامي،  انديشمندان  و  نويسندگان    

 چنين به توانيم هامعدّل اين تلفيق از: «نويسديم يكديگر  با  هاآن  مقايسه  و  تعريف  ٢٣  آوردن  با  هاآن

 ارتباطات  از  ياشاخه  تبليغ:  يافت دست   شناسياسلام  متون  در  تبليغ  تعريف  بنديجمع  عنوانبه  تعريفي

 را مــردم خواهديم مشروع، و  وسيله ممكن  هر  كمك  به  اسلام  دين  رساندن  و  ابلاغ  طريق  از  كه  است 

  ).١٣٧٤خندان،( سازد متمايل اسلام يسوبه

مســتقيم   طوربــهي كــه  مندنظامهرگونه فعاليت  «  :گفت   توانيمتعريف تبليغ اسلامي    در  درمجموع    

  ).١٣٩١كاوياني،( صورت گيرد» و رفتاري اسلام در سطح يا در عمق، عاطفي گسترش علمي، قصدبه
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